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Cele przedmiotu

Poznanie podstaw marketingu w szczegélnosci w odniesieniu do przedsiewzie¢ kulturalnych;
przygotowanie studentéw do organizowania tychze przedsiewzie¢ w warunkach gospodarki

kapitalowej. Poznanie podstaw prawa autorskiego.

Wymagania wstepne

Podstawowe wiadomosci dotyczace etyki zawodowej oraz upowszechniania muzyki.

Kategorie Numer EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU AT Gl
efektow efektu kier./spec.
Student posiada wiedze dotyczaca istoty marketingu w kulturze, dziatan P7_KOM_W_0
Wiedza 1 marketingowych w zarzadzaniu kulturg oraz zarzadzania instytucjami kultury 4 (KOM_LIV)
Zdobywa umiejetno$ci dotyczace nowatorskich tendencji w zakresie rozwoju
my$li kompozytorskiej oraz zagadnien estetyki muzyki, sztuki i filozofii P7_KOM_U_05
2 wspolczesnej, posiada umiejetnosci rozpoznawania i formutowania (KOM_XIII)
probleméw badawczych.
Umiejetnosci
Posiada umiejetnosc¢ zarzadzania kultura, promowania kultury, organizowana P7 KOM U 09
3 imprez kulturalnych, promowania imprez muzycznych, festiwali i koncertéw z (ROM )_(Vﬁ)
wykorzystaniem nowych technologii przekazu. -
Student posiada wiedze i doswiadczenie umozliwiajace rozwéj wtasnej kariery P7 KOM K O1
3 kompozytorskiej, rozumie potrzebe uczenia sie przez cate zycie i potrafi (IZOM )ZVHI)
inspirowac i organizowac proces uczenia sie innych osob. -
Jest zdolny do samodzielnego integrowania nabytej wiedzy oraz podejmowania P7 KOM K 02
4 w zorganizowany sposob nowych i kompleksowych dziatan, takze w warunkach (T(OM ;(I)Z)
ograniczonego dostepu do potrzebnych informacji -
Kompetencje
spoleczne Posiada poparta doswiadczeniem pewnosé w komunikowaniu sie i umiejetnosé P7 KOM K 05
Zycia w spoteczenstwie, przejawiajace sie w szczegblnosci poprzez inicjowanie i - o
5 , e (KOM_XXII)
prace w ramach wspélnych projektow i dziatan,
Potrafi przewodniczy¢ praca zespotowa, prowadzi¢ negocjacje i wtasciwg P7 KOM K 06
6 organizacje dziatan, integracje z innymi osobami w ramach réznych przedsiewziec¢ (KOM_XXII)

kulturalnych, prezentowaé¢ skomplikowane zadania w przystepnej formie.

TRESCI PROGRAMOWE PRZEDMIOTU

Liczba godzin

N o~ W

Podstawowe pojecia zwiazane z kultura i marketingiem.

Atrybuty produktu. Program TQM. Zarzadzanie marketingowe w instytucji kultury (cese study).
Analiza sytuacyjna SWOT. Strategie marketingowe i ich miejsce w dziedzinie kultury.
Segmentacja rynku i wybdr rynku docelowego; kryteria segmentacji; ocena segmentéw.
Produkt i jego cena. Czynniki wplywajace na decyzje cenowe, metody ustalania cen.

Promocja, cele promocji a cykl zycia produktu; cele i rodzaje reklamy.

Promocja kultury. Zrédta finansowania dziatalno$ci w sferze kultury, zdobywanie funduszy na dzialalnos¢.




8. kulturalng. Sponsoring, mecenat, patronat medialny. Fundacje, stowarzyszenia. Fundusze UE. Oferta 9
sponsorska. 1
9. Badania marketingowe: SIRF, rodzaje informacji rynkowych; cele i typy badan marketingowych. 3
10. Tematy zaproponowane do oméwienia i przedyskutowania przez studentéw )
11. Media reklamowe: rodzaje, wybdr. Reklama prasowa, radiowa, internetowa i in. 1
12. Przygotowanie przestania reklamowego. Public relation (z uwzglednieniem rynku ustug muzycznych) i
publicity.
13. Strategie dystrybucji i problemy upowszechniania. Cele, typy kanatéw dystrybucji. ’
14. Wybrane elementy prawa: formy wtasnosSci, prawo pracy, prawo autorskie. ’
15. System legislacyjny dla sektora kultury w Polsce. '
16. Kongresy kultury w Polsce — historia, cele, tresci, idea. ’
17. Autopromocja. '
18. Uzupehienie ewentualnych zaleglosci studentow.

[N

. Wyktad problemowy.

. Wyktad konwersatoryjny.

. Wyktad z prezentacjg multimedialng wybranych zagadnien.
. Analiza przypadkéw.

. Rozwigzywanie zadan artystycznych.
. Praca indywidualna.

. Praca w grupach.

. Prezentacja nagran DVD.

. Aktywizacja (,burza mozgow”).

10. Technika swot.

11. Dyskusja dydaktyczna.

Metody ksztalcenia

NV O N O hWN

Metoda Numer efektu uczenia
1. Realizacja zleconego zadania 1,6,7,9,10

2. Prezentacja. 8
3. Analiza SWOT dla wtasnego lub 6
hipotetycznego przedsiewziecia.

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

KORELACJA EFEKTOW UCZENIA SIE Z TRESCIAMI PROGRAMOWYMI, METODAMI KSZTAE.CENIA I

WERYFIKACJI
Numer efektu uczenia sie Tresci ksztatcenia Metody ksztalcenia Metody weryfikacji
1 1-2 1,2,4 1
2 4-8 1,2,4,5,7,11 1
3 4-7 49 1
4 3,7 1,2,4,5,6,7,9,10,11 3
5 6,7 1,2,4,5,7,9 1
6 16 1,3,4,6,7,8,9,11 1,2
7 1-14 1,4,6,7, 9,11 1
Student musi zaliczy¢ zlecone do wykonania prace (analize SWOT, oferte sponsorska, przyktad na TQM)

Warunki zaliczenia | 5, dokonac autoprezentacji.

Rok I II 111
Semestr I II 111 v
ECTS 2
Liczba godzin w tyg. 2

Rodzaj zaliczenia zaliczenie
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1. Ruth Towse, Ekonomia kultury. Kompendium, Warszawa 2011.
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Literatura uzupelniajaca

1. Sewerynik A., Prawo autorskie w muzyce, Warszawa 2014.

2. Bobrowiecki R. (red.), Perspektywy rozwoju sektora kultury w Polsce, Krakow 2004.

3. Bombol M., Dabrowska A., Czas wolny. Konsument, rynek, marketing, Warszawa 2003.

4. Grzegorczyk A.M., Sponsoring kultury, Warszawa 2003.

5. Knecht Z., Marketing w sprzedazy ddbr kultury, Gdansk 1990

6. Knecht Z. (red.), Marketing w dziatalnosci instytucji i jednostek upowszechniania kultury, Warszawa 1990

7. tagodzinski W., Szanse i zagrozenia uczestnictwa w kulturze w latach 1990-2003 w swietle wynikdw badar GUS, Warszawa

2004.

8. Niemczyk A., Marketing w sferze kultury. Wybrane problemy, Krakow 2007.
9. Kotler P., Marketing, Poznar 2005.

KALKULACJA NAKEADU PRACY STUDENTA

Zajecia dydaktyczne 30 Przygotowanie sie do prezentacji / koncertu 2

Przygotowanie sie do zajec¢ 10 Przygotowanie sie do egzaminu / zaliczenia 5

Praca wiasna z literaturg 10 Tnne | 9
Konsultacje 5

}.aczny naklad pracy w godzinach | 62 }.aczna liczba ECTS | 2

Mozliwosci kariery zawodowej

¢ Student po ukonczeniu Marketingu w kulturze moze podjaé prace w charakterze animatora kultury, organizatora imprez

kulturalnych i in.
*  Cykl zaje¢ przygotowat go do podjecia ksztatcenia w zakresie prawa autorskiego.

Ostatnia modyfikacja opisu przedmiotu

Data Imie i nazwisko Czego dotyczy modyfikacja

9.09.2019 ad. dr lwona Swidnicka Dostosowanie opiséw efektow uczenia sie do
skorygowanych specjalno$ciowych efektow
uczenia si¢, korelacja efektow uczenia si¢ z
tre$ciami i metodami ksztalcenia oraz metodami
ich weryfikacji, kalkulacja naktadu pracy
studenta.

9.11.2022 Mikotaj Majkusiak Aktualizacja karty przedmiotu

30.09.24 Zaneta Rydzewska Aktualizacja karty przedmiotu




